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A tantirgy céljai: Az ELELMISZER-MARKETINGSTRATEGIAK c. tantargy oktatasanak
célia, hogy a hallgatok elsajatitsik az élelmiszergazdasdgi  marketingstratégiak
Jogalomrendszerét, alapelveit, megismerkedjenek annak jellemzdivel, a stratégiaalkotds
alapdsszefiiggéseivel, a tervezés és a megvaldsitas lehetséges eszkozeivel és modszereivel, A
targy részletesen kitér a stratégiakészités lépéseire, a stratégiaalkotds folyamatdra, a
stratégiaelemzés eszkozeire és modszereire, valamint a vdllalati szintii stratégigkra, és a
marketing-mix alapjan ésszeallitott részstratégiakra.

Kovetelmények és az értékelés médja: Gyakorlati jegy.

Gyakorlati jegyet az a hallgato szerezhet, aki a félév folyamadn elkészitette és bemutatta egy
szabadon vdlasztott élelmiszeripari vdllalkozds stratégiai szemléletti elemzését. Az elGadds
tartalmazza a kivetkezd részeket: a vdllalkozds bemutatdsa, a makro- és mikrokérnyezet
elemzése, versenytdrs analizis, a vdllalkozds f5 célcsoportjdnak elemzése foldrajzi,
demogrdfiai és pszichogrdfiai jellemzék szerint, poziciondldsi stratégia bemutatdsa,
marketingeszkozok jellemzése — termék-, dar-, elosztds- és kommunikdcios stratégia, SWOT
analizis, fejlesztési javaslatok.



A tantargy témakorei:

Ssz. | ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
A stratégiai tervezés szerepe a vallalati | A tervezés modszertana. A
szféraban. Az élelmiszer- stratégiakészités folyamata.
o 1 marketingstratégiak helye és szerepe a A kiilso kornyezet elemzése. Az
eloadas . . : . . 0 .
L. S marketmg_ r.endszerebcn. - elelmlsz‘er vertikum spema{ls kornyezetei
A stratégiai gondolkodés jelentésége az | tényez6i. A STEEP tényezdk
élelmiszer vertikumban. minésitésének és elorejelzésének
modszerei.
A versenykdmyezet elemei az élelmiszer | A belsé kornyezet elemzése. A
vertikumban: piaci méret és ndvekedési | vallalkozasok eréforrasai, képességei.
’ elbadas iitem, piaci struktira és piaci részesedés, | GYELV-elemzés, portfolid elemzések az
’ szeminarium | alkupozicid és koltségek. A | élelmiszer vertikumban.
versenytarsak azonositasanak modszerei,
lépéseik elorejelzése.
Piacszegmentacid az élelmiszer | A szervezeti és fogyasztoi piacok
eléadds vertikumban. A szcgrnentécié célja, sajétosségai‘az élelmiszer.ve.rtikumban.
3. o folyamata és ismérvei. A | A szervezeti és fogyasztoi piacok
szeminarium . : s, s s
szegmensképzés folyamata. A | jellemz6i €s magatartdsa.
szegmensek elemzése.
Célcsoport kivalasztas és pozicionalas az | Vallalati szintl stratégidk az élelmiszer
élelmiszer  vertikumban. A piaci | vertikumban. A piaci cél tipusu és a
eléads szegmc?ns.ek értékelése, kivalasztasa. A .R')ldrajzi alapu stratégiak. A. piaci belé‘pésl
4. o g potencialis versenyelényok | idozitésén alapuld stratégidk. A piaci
szeminarium e . L . o ¢ ; - o
meghatdrozésa, a legjobb kivalasztasa. elkbtelezettség  alapu  stratégidk. A
piacleépitési stratégiak. Piaci verseny
alapt stratégiak.
A termékpolitika sajatossagai az Az arstratégia alapelemei. Jellegzetes
eléadés élelmiszqr vertikumban. A arstratégiak az élglmiszer.vgrtikumban.
5. o termékfejlesztés folyamata. A termék Az értékesitéspolitika céljai és
szeminarium | . . . g sy g s
¢életciklus szerepe a stratégiaban. struktaraja. Az értékesitési rendszer
Markastratégiak. értékelése.
A piacbefolyasolds céljai és Hallgatoi prezentaciok.
6 eldadas koltségstratégiai. A piacbefolyasolas
’ szeminarium | elemeinek jelentosége. A
kommunikacids mix stratégiai.
Szakirodalom
Kotelezé irodalom
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